La “silver economy’: una oportunidad
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ebidoalapandemiadel co-

vid-19 hemos tenido que
cambiarnuestras costum-

bresy forma de viday desde luego,
la economia ha cambiado. En este
nuevo escenario los economistas te-
nemos laobligacion de indicar cua-
les son los nuevos yacimientos de
empleo. Uno de ellos es lallamada
"economia plateada’ o, entermino-
logia inglesa, la "silver economy".
En efecto, la silver economy gene-
ra el 25% del PIB de la Union Eu-
Topea, un porcentaje que ira cre-
ciendo, puesto que la importancia
demograficadeeste colectivosegui-
rasubiendo. Las estimaciones para
2025 apuntan unaimportancia de
lasilvereconomyen el 32 % del PIB
ydel 38% del empleo dela UE. Esto
setraduce en una oportunidad para
ofrecer un amplio abanico de bie-
nes y servicios a este grupo etario.
Nuestros mayoressuponen un co-
lectivo con una gran capacidad de
consumo quetiene queser atendida.
Sonmuchoslossectores enlos quese
desarrollaesta economia plateada.
Amododeejemplo podemos citar

el sanitarioy el de cuidados perso-
nales, como uno de los mas tradi-
cionales, pero este es solo un ca-
so. Nuestros mayores son grandes

TODAS ESTAS PERSONAS
NO PRESENTAN UN
CONSUMO ESTACIONAL,
PUES SE TRATA DE UNA
DEMANDA CONTINUADA
EN EL TIEMPO

consumidores de culturao turismo.
Ademas, se trata de una demanda
de bienes y servicios muy permea-
bleatodolo querodeaalas nuevas
Tecnologias de la Informaciony la
Comunicacion (TICs). Lamonito-
rizacion delas actividades que rea-
lizan nuestros mayores, larobética
paramejorar las condiciones de vi-
dason otros ejemplos del potencial
que esta todavia por desarrollar.
Lo mismo se puede decir de los
instrumentos financieros. Aligual
que se han creado figuras finan-
cieras como los planes y fondos de
pensiones, destinados aunapobla-
ciénjoven para cuando lleguelaju-
bilacién, es natural que desarrollen
otrosinstrumentos de ahorro orien-
tados a nuestros mayores.
Porejemplo, fondos de inversion o
depdsitos bancarios con caracteris-
ticas especiales para ello, de forma
quese consigaunagestion patrimo-
nialadecuada. Ytambién es necesa-
riojunto conlo anterior, mejorarla
culturafinanciera de nuestros ma-
yores, para evitar situaciones tan

aun acto del Prog de

dolorosas comolas que han tenido
quesoportar estas personas duran-
telatltima crisis cconomica. Ade-
mas, hay que tener en cuenta que
todas estas personasno presentan
unconsumo estacional, sino que se
trata de una demanda continuada
eneltiempo, lo que reduce laincer-
tezapresente en otras actividades
que, por su naturaleza coyuntural,
se agotan en el tiempo.

Unidoalo anterior, las personas
mayores valoran especialmente la

y dela

calidad y una atencién personali-
zada, y no Gmicamente el precio.
Se trata de consumidores que, en
vez de demandar un producto es-
tandar, quieren algo diferenciado.
La masificacion no va con ellos y
buscan més un trato directo. Es-
to es algo que puede beneficiar a
aquellas zonas como Galiciaen las
que podemos ofrecer un producto
diferenciadoy sin aglomeraciones.

Asimismo, nuestros mayores de-
mandan educacién y formacion.

SE TRATA DE UN
COLECTIVO CON MAYOR
GRADO DE FIDELIDAD QUE
LOS JOVENES, LO QUE
POSIBILITA UNA DEMANDA
MUCHO MAS SOSTENIDA

Como muestra, el Programa Uni-
versitario de Mayores de la Univer-
sidad de Vigo, con més de veinte
afios de existencia enlos tres cam-
pus universitarios de nuestra Uni-
versidad. Una experiencia que me-
recela pena compartir, tanto en el
ciclointensivo (con materias espe-
cificas para nuestros alumnos se-
niors), como el integrado (donde
nuestros alumnos mas veteranos
comparten docencia con nuestros
estudiantes mas jovenes).

Finalmente, se trata de un co-
lectivo con un grado de fidelidad
mucho mayor que los jévenes, lo
queposibilitauna demandamucho
mas sostenida en el tiempo. Todo
esto permite sefialar que la silver
economy es una oportunidad que
se deberiateneren cuenta, especial-
mente en la situacion post-Covid.
De hecho, el Foro Econémico de
Galicia ha presentado hace pocas
semanas un estudio donde senala-
ba el potencial delasilvereconomy
para revertir la curva demografi-
cagallega.m




