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EN GALICIA, MULTIPLES CALLES,
PLAZAS Y EDIFICIOS estan bautiza-
dos con el nombre de la ilustre fe-
rrolana Concepcién Arenal, cuyo
padre, militar castigado por su
ideologia contraria al absolutista
Fernando VII, murié en la cércel a
causa de ello. Tal vez por esta ra-
z6n lucho6 su hija para convertirse
en la primera mujer que obtuvo el
titulo de visitadora de carceles en
Espana, dado que su asistencia
también pionera a las clases de
Derecho en la Universidad de Ma-
drid -disfrazada de hombre, hasta
que fue descubierta- no se vio re-
compensada con un diploma, al
no permitirsele hacer los exame-
nes correspondientes.

ADEMAS, es conocido el interés de
la escritora -con pensamiento con-
corde a los canones de la época-
por la beneficencia, la filantropia y
la caridad, que cristalizé en su obra
de idéntico titulo, presentada con
seudénimo -masculino, por su-
puesto- al certamen de la Acade-
mia de Ciencias Morales y Politi-
cas, ganandolo en 1869y editdndo-
la en 1861. Justo el mismo anoen
que se aprueba construir la nueva
carcel de Vigo -ciudad donde falle-
ceria anos mas tarde la autora-
proyecto del arquitecto José Maria
Ortiz y Sanchez, hoy Museo de Ar-
te Contemporaneo, ejemplo de la
arquitectura carcelaria pandptica
ideada por el fil6sofo Jeremy
Bentham hacia fines del siglo XVIIL

EL OBJETIVO DE LAS CARCE-
LES PANOPTICAS era permitir al
guardidn, guarecido en una torre

central, observar a todos los pri-
sioneros, recluidos en celdas indi-
viduales alrededor de la atalaya,
sin que estos puedan saber si son
observados. Esta clase de teoria
sirvio de base a los estudios desa-
rrolladas por Elton Mayo, en 1955,
cuando analizaba antiguos experi-
mentos realizados, entre 1924 y
1932, en una fabrica de la Western
Electric a las afueras de Chicago.
Su trabajo tomé el nombre de la
compaiia impulsora, Hawthorne
Works, una fabrica-ciudad donde
la filantropia empresarial buscaba
conjugar la mejora de la calidad
de vida de los obreros con su ren-
dimiento econémico.

ASI, SE CONOCE como “efecto
Hawthorne” la forma de reactivi-
dad psicoldgica por la cual los par-
ticipantes en un experimento mo-
difican algan aspecto de su con-
ducta por el mero hecho de saber
que estan siendo observados; mo-
delo sobre el que se basan progra-
mas de telerrealidad estrenados al
filo de este milenio, como el “Big
Brother” que gobierna a la orwe-
lliana Oceania en 1984, copando
las pantallas de propaganda y
grandes murales del partido ani-
co. La conocida pelicula de Peter
Weir “The Truman Show” (1998)
se basa en el mismo concepto,
aunque su protagonista solo cono-
ce al final de la cinta que su exis-
tencia ha estado expuesta al publi-
co mundial durante toda su vida.

EN EL MARCO DENUESTRAS
REFLEXIONES SOBRE LA FI-
LANTROPIA, que nutren el dis-
curso central de esta columna, no
se puede obviar que buena parte
de la critica que sufre esta figura
deriva de la actitud pretendida-
mente hipécrita de quien la lleva a
cabo; por el mero uso de una pala-
bra que implica generosidad, pero
esperando y obteniendo reconoci-
miento (econdmico, fiscal, de ima-
gen, etc.). Reminiscencias de un
carpetovetonico empleo, de cuan-
do los empresarios invertian ge-
nerosamente en arte, salud o cien-
cia, pero sin mostrar igual altruis-
mo para los derechos de sus tra-
bajadores. Esto es, actuando
hipécritamente, con una cara pa-
ra la sociedad que los observa y
otra para su empresa, cuando es-
tdn menos expuestos.

ESTA DESCONFIANZA HACIA
LAS PERSONAS que practican la
filantropia no resulta justificable

hoy en dia mas que como un pre-
juicio atavico. En la actualidad,
resulta mas dificil que nunca des-
lindar tal actividad de la buena
fama que engendra, pues, como
se ha dicho, se trata de un fené-
meno que se retroalimenta: “la fi-
lantropia genera una buena ima-
gen publica y viceversa, la ima-
gen publica usa la filantropia pa-
ra mantener o aumentar su
estatus”. Cudntas personas famo-
sas emplean su celebridad en el
apoyo de causas (pretendidamen-
te) buenas, al mismo tiempo que
asi, ciertamente, se mantienen
en el candelero. Do ut des con di-
ficil escape, como en tantas cir-
cunstancias de la vida.

DESDE l,]NA VISION ACTUAL Y
PRAGMATICA, el hecho de que
alguien practique la filantropia
simultanedndola con otras utili-
dades (por ejemplo, emplear la
cooperacion al desarrollo para
mejorar su imagen, o con fines
tributarios), no deberia prejuz-
garse sin mas como hipocresia,
sin analizar otros aspectos deri-
vados de su accion: motivacion,
financiacion, legitimidad, hege-
monia, etc. Conviene recordar
que, incuestionablemente, siem-
pre quedara en manos del legis-
lador decidir si y, de ser el caso,
cuéles son los beneficios que
otorga a la actividad filantrépica.
Ya tratamos este asunto cuando
hablamos, en una columna ante-
rior, de las denominadas “inver-
siones de impacto”.

UN CONOCIDO LIBRO CONDE-
NA LA HIPOCRESIA DE QUEHA-
BLAMOS, al senalar “que no sepa
tu mano izquierda lo que hace la
derecha” (Mateo, 6:3-4). Pero tam-
bién dice que “de mas estima es la
buena fama que las muchas ri-
quezas; y la buena reputacién mas
que la plata y el oro” (Proverbios,
22:1). Parecida actitud la de quien
censura la opulenta vida de los fa-
mosos fascinandose al contem-
plarlay la de quien critica al filan-
tropo por intentar legitimar asi su
fortuna. Ya dejo escrito Concep-
cion Arenal en su obra citada que
“las hipocritas seguridades de la
caridad oficial dejan al egoismo la
ventaja de mantenerse indiferente
sin parecer cruel”. Antes de con-
denar a empresas por intentar
mejorar su imagen con proyectos
de filantropia, conviene recordar:
quien esté libre de pecado, que ti-
re la primera piedra.




