
   
 
 

 
 

  

 

DECLARACIÓN DE INTENCIÓNS PARA NOVAS PROPOSTAS 

TITULACIÓNS  DE GRAO E MESTRADO 

Implantación no curso 2026-2027 
 
Normativa reguladora máis relevante: 

▪ Real Decreto 822/2021 polo que se establece a ordenación das ensinanzas universitarias oficiais 
e o procedemento de aseguramento da súa calidade 

▪ Decreto 222/2011 polo que se regulan as ensinanzas universitarias oficiais no ámbito da 
Comunidade Autónoma de Galicia, modificado polo Decreto 161/2015 

▪ Orde do 20 de marzo de 2012 pola que se desenvolve o Decreto 222/2011 

▪ Normativas e acordos propios das universidades participantes na titulación  

DATOS DA PROPOSTA 

Denominación do título proposto 
Dobre Grao en Comunicación Audiovisual, 
Publicidade e Relacións Públicas. 

Ámbito de coñecemento conforme a 
relación que figura no anexo I do RD 
822/2021 (só se pode incluír un ámbito) 

Periodismo, comunicación, publicidad y 
relaciones públicas. 

Titulación conxunta ☐ Si                       ☒ Non 

No caso de titulacións conxuntas, 
universidades participantes con indicación 
da universidade coordinadora 

1. Universidade de Vigo 

2. 

3. 

Centros de impartición nas universidades 
participantes, con indicación da 
universidade á que pertence cada centro 

1.Facultade de Comunicación, Universidade 
de Vigo 

2. 

3. 

Datas das xuntas de centro nas que se 
aproba a proposta  

1. 8 de setembro de 2024 

2.24 de abril de 2025 

3. 

Persoas de contacto nos centros que 
participan na proposta 

 
1. 
 

Nome: Emma Torres-Romay 

Email: emmatr@uvigo.es 

Cargo:Decana 

 Nome: 

https://www.boe.es/eli/es/rd/2021/09/28/822
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2007-18770
https://www.xunta.gal/dog/Publicados/2011/20111209/AnuncioC3F1-051211-9522_es.html
http://www.xunta.es/dog/Publicados/2011/20111209/AnuncioC3F1-051211-9522_gl.pdf
http://www.xunta.es/dog/Publicados/2015/20151112/AnuncioG0164-101115-0001_gl.html
https://www.xunta.gal/dog/Publicados/2015/20151112/AnuncioG0164-101115-0001_gl.html
https://www.xunta.gal/dog/Publicados/2012/20120329/AnuncioG0164-220312-13863_gl.html
mailto:emmatr@uvigo.es


   
 
 

 
 

2. 
 

Email: 

Cargo: 

 
3. 
 

Nome: 

Email: 

Cargo: 

Proposta de título ligado a competencias 
profesionais reguladas 

☒ Non 

☐ Si 
Indicar a profesión regulada: 

Modalidade de impartición 
Pódense marcar varias opcións 

☒ Presencial     ☐ Híbrida       ☐ Virtual 

Número de ECTS do título 372 

Áreas de coñecemento que poderían 
participar na docencia  
Incluír relación, con indicación da universidade á que 
pertencen 

- Comunicación Audiovisual, Publicidade 
e Relacións Públicas.  

- Economía Aplicada. 
- Estatística e Investigación Operativa. 
- Filoloxía Galega e Latina.  
- Lingua Española. 
- Organización de Empresas e Marketing. 
- Psicoloxía Evolutiva e Comunicación.  
Socioloxía, Ciencia Política e da 
Administración e Filosofía. 



   
 
 

 
 

Proposta de comisión redactora segundo o 
artigo 5.7 do RD 822/2021 e as normativas 
das universidades participantes 
Indicar expresamente os membros da comisión e a 
universidade á que pertencen 

Presidenta: Emma Torres Romay 
Secretaria: Talia Rodríguez Martelo 
(coordinadora PAS2G) 
Vogal 1ª: Beli Martínez (coordinador grao CAV e 
de TFG) 
Vogal 2º: Carmen López de Aguileta 
(coordinadora grao PRP) 
Vogal 3ª: Susana Domínguez Quintas 
(coordinadora TFG PRP e coordinadora 
prácticas) 
Vogal 4º: Montserrat Doval Avendaño 
(Coordinador prácticas CAV) 
Vogal 5º: Vicente Badenes (Vicedecano de 
calidade) 
Vogal 6º: Oswaldo García (Comisión académica 
CAV) 
Vogal 7º: Jesús Pérez Seoane (Comisión 
académica PRP) 
Vogal 8º:  
Vogal 9º: María Isabel Míguez González 
(Comisión académica PRP) 
Vogal 10º: Francisco Navaza Dafonte 
(representante PAS) 
Vogal 11º: Tomás Costa Criado (representante 
Alumnos) 

 

Proposta de comité asesor externo  
Xustificar a súa relevancia 

 
 
 



   
 
 

 
 

Incluír unha breve descrición dos 
obxectivos formativos do título  

• Dotar ao alumnado dunha 

formación interdisciplinar que 

combine competencias na produción 

audiovisual coa planificación 

estratéxica en publicidade e 

comunicación e xestión de relacións 

públicas.  

• Fomentar a adquisición de 

habilidades na creación de contidos 

audiovisuais para campañas 

publicitarias e institucionais, tendo 

en conta as tendencias do mercado e 

as novidades en formatos, narrativas 

e contidos.  

• Capacitar ao estudantado no uso de 

ferramentas tecnolóxicas 

combinando a creatividade 

audiovisual coa estratexia 

comunicativa. 

• Formar profesionais polivalentes e 

competitivos para respostar ás 

necesidades de empresas, 

institucións, entidades e medios de 

comunicación, tanto en contornas 

dixitais e tradicionais. 

• Desenvolver competencias para a 

análise e xestión da comunicación 

corporativa, institucional e política, 

empregando ferramentas 

audiovisuais para potenciar a 

difusión das mensaxes. 

• Atender ás necesidades específicas 

do mercado da comunicación cunha 

perspectiva que vincule a creación 

de contidos e a estratexia.  

• Ter competencias para desenvolver 

proxectos audiovisuais de diferentes 

naturezas comunicativas. 



   
 
 

 
 

• Coñecer o ecosistema de 

comunicación do eido publicitario, o 

sistema audiovisual e as súas 

interxeccións.  

 
 
 
 
 

CUMPRIMENTO DOS REQUISITOS XERAIS PARA NOVAS TITULACIÓNS NO SUG  

Artigo 4 do Decreto 222/2011 



   
 
 

 
 

Ter en conta a estrutura económica da 
Comunidade Autónoma, as necesidades do 
seu mercado laboral e a existencia dunha 
demanda real por parte da sociedade e do 
estudantado, procurando a incorporación 
de perfís profesionais de futuro e 
vinculados aos sectores estratéxicos de 
Galicia 

☒  

Breve explicación: 
A creación deste PAS2G responde a unha 
tendencia crecente no sector da 
comunicación, onde a publicidade e a 
produción audiovisual están cada vez máis 
interconectadas. A dixitalización dos 
medios, o auxe das plataformas de 
streaming, as redes sociais e os formatos 
interactivos impulsaron a demanda de perfís 
profesionais que dominen tanto a linguaxe 
audiovisual como as estratexias de 
comunicación. A propostas axústase, 
ademais, ao contemplado no Plan 
Estratéxico da Universidade de Vigo, onde 
se poñen sobre a mesa eixos fundamentais 
como o axuste á realidade socio-económica 
e a busca de formación de vangarda.  
 
Neste senso, a combinación destes dous 
graos resposta a unha demanda real do 
mercado laboral, onde empresas e 
institucións buscan profesionais con 
capacidade de producir contidos 
audiovisuais que se integren eficazmente en 
estratexias publicitarias, campañas 
institucionais, sociais e comunicación 
corporativa. Ademais, o programa permitirá 
ao alumnado adquirir unha visión global do 
ecosistema mediático e comunicativo, 
proporcionándolle unha vantaxe 
competitiva no seu desenvolvemento 
profesional. 
 
 



   
 
 

 
 

Ter carácter esencial ou estratéxico para 
dar resposta ás necesidades formativas e 
científicas do SUG 

☒  

Breve explicación: Este PAS2G aliñarase 
coas necesidades do Sistema Universitario 
de Galicia onde será a única oferta que 
combine este tipo de estudos. O grao de 
Publicidade e Relacións Públicas é o único 
dentro do SUG e a proposta de 
simultaneidade co grao de Comunicación 
Audiovisual resulta nunha oferta 
competitiva que suma coñecementos e 
competencias clave no sector profesional. 
 

Acreditar a súa viabilidade económica 
segundo os recursos dispoñibles 

☒  

Breve explicación: A implantación do 
PAS2G non demanda novos recursos. As 
prazas ofertadas e o desenvolvemento do 
PAS2G farase segundo os programas 
académicos e os recursos actuais dos Graos 
de Publicidade e Relacións Públicas e 
Comunicación Audiovisual da Facultade de 
Comunicación da Universidade de Vigo.  
 

Fomentar o espírito emprendedor e o 
autoemprego 

☒  

Breve explicación: O dobre grao en 
Comunicación Audiovisual e Publicidade e 
Relacións Públicas impulsa o espírito 
emprendedor ao combinar creatividade, 
estratexia e coñecementos tecnolóxicos. 
Forma profesionais capaces de crear 
proxectos propios, xestionar marcas 
persoais e desenvolver iniciativas 
innovadoras no sector mediático, 
favorecendo así a autonomía profesional 
nun mercado no que o autoemprego e 
unha realidade estrutural.  
 
 



   
 
 

 
 

Ter en conta cuestións de oportunidade, 
innovación docente e investigadora e a súa 
incardinación en redes internacionais de 
calidade e coherencia cos plans 
estratéxicos das universidades 
participantes 

☒  

Breve explicación: A proposta de dobre 
grao en Comunicación Audiovisual e 
Publicidade parte dunha análise rigorosa 
das necesidades actuais do sector e das 
oportunidades de futuro, tanto no ámbito 
profesional coma no académico. A súa 
implantación responde a unha aposta pola 
innovación docente e investigadora, 
incorporando metodoloxías activas, 
proxectos interdisciplinares e tecnoloxías 
emerxentes que favorecen a aprendizaxe 
significativa e o desenvolvemento de 
competencias transversais. Ademais, a 
proposta incardínase en redes 
internacionais de calidade, promovendo o 
intercambio de coñecementos, o traballo 
colaborativo e a mobilidade estudantil e 
docente. Esta dimensión internacional 
garante a coherencia coas estratexias 
institucionais e cos plans de 
internacionalización e calidade da 
Universidade de Vigo e o SUG, 
consolidando un modelo formativo 
competitivo, actualizado e en sintonía coas 
demandas dun mercado globalizado e en 
continua transformación. 

Incluír unha descrición dos mecanismos 
que permitan unha revisión da titulación 
no caso de cambios significativos na 
demanda por parte da sociedade, dos/as 
estudantes e do ámbito económico 
profesional 

☒  

Breve explicación: Establécense 
mecanismos de avaliación continua e 
escoita activa que inclúen comités mixtos 
universidade-sector, enquisas ao 
estudantado e seguimento do mercado 
laboral. Estes instrumentos permitirán 
detectar cambios na demanda social, 
académica ou profesional, garantindo a 
revisión e adaptación dinámica do dobre 
grao para manter a súa pertinencia, 
calidade e empregabilidade. 
 



   
 
 

 
 

Non coincidir con obxectivos e contidos 
doutros títulos oficiais existentes na 
mesma universidade (50 % de igualdade) a 
fin de evitar a duplicidade de títulos 

☒  

Breve explicación: Esta proposta de PAS2G 
permite a obtención de dous títulos cun 
alto grado de empregabilidade e con 
competencias transversais e 
complementarias que posibilitan ao 
estudantado a inserción no mercado 
laboral atendendo aos obxectivos dunha e 
outra titulación sen incorrer en 
duplicidades.  

Xustificar o encadramento da proposta 
dentro da oferta global galega, a fin de 
garantir o equilibrio nos diferentes campus 
e potenciar a súa singularidade dentro do 
SUG 

☒  

Breve explicación: Xustificar o 
encadramento da proposta dentro da 
oferta global galega, a fin de garantir o 
equilibrio nos diferentes campus e 
potenciar a súa singularidade dentro do 
SUG.  

CUMPRIMENTO DOS CRITERIOS ESPECÍFICOS PARA NOVAS TITULACIÓNS NO SUG 
Artigo 5 do Decreto 222/2011 

GRAOS 
Deberán cumprir polo menos 2 destes criterios 

Ser interuniversitarios, coa participación 
dun mínimo de dúas universidades do 
SUG 

☐  

Breve explicación: 

Incluír actividades docentes e de 
avaliación en rede 

☐  

Breve explicación: 
 

Ter un deseño curricular que favoreza a 
empregabilidade 

☐  

Breve explicación: 
 

Favorecer a retención de talento no 
ámbito socioeconómico galego 

☐  

Breve explicación: 
 

MESTRADOS UNIVERSITARIOS 
Deberán cumprir polo menos 3 destes criterios 

Ser interuniversitarios 
☐  

Breve explicación: 
 



   
 
 

 
 

Outorgar competencias profesionais 
☐  

Breve explicación: 
 

Ter unha orientación laboral ou práctica 
☐  

Breve explicación: 
 

Xustificar o apoio e colaboración de 
empresas e institucións do ámbito 
socioeconómico 

☐  

Breve explicación: 
 

Garantir as prácticas do estudantado, de 
ser o caso 

☐  

Breve explicación: 
 

Cubrir a formación superior de persoal en 
áreas de elevada demanda laboral 

☐  

Breve explicación: 
 

Ter carácter internacional 
☐  

Breve explicación: 
 

XUSTIFICACIÓN DA PROPOSTA 

Apartado primeiro, punto 3 do acordo para a definición do marco xeral de actualización do mapa de 
titulacións do SUG 

Xustificación da demanda baseada en 
evidencias 

 
A proposta responde ao incremento da 
demanda de profesionais creativos e 
dixitais, sustentada en datos de inserción 
laboral, estudos sectoriais e solicitudes de 
admisión. As evidencias amosan unha 
necesidade real de perfís híbridos en 
comunicación e publicidade no contexto 
galego e estatal. 
 
 



   
 
 

 
 

Xustificación dos perfís profesionais que 
cubriría a titulación e as competencias das 
persoas tituladas 

• Dirección e produción de contidos 
publicitarios audiovisuais. 

• Estratexia e xestión de 
comunicación en axencias de 
publicidade e márketing. 

• Creación e xestión de contidos para 
redes sociais, plataformas dixitais e 
medios de comunicación. 

• Consultaría en comunicación 
corporativa e institucional. 

• Desenvolvemento de proxectos de 
branding e identidade visual. 

• Dirección de comunicación en 
empresas e organizacións. 

• Produción audiovisual para 
publicidade, televisión e 
plataformas dixitais. 

 

Xustificación da relación coa contorna 
social 

A titulación mantén unha relación directa 
coa contorna social galega, promovendo a 
difusión da lingua, o patrimonio e a 
produción audiovisual propia. Reforza a 
colaboración con medios e institucións 
culturais, contribuíndo á consolidación dun 
ecosistema comunicativo sustentable e 
representativo da diversidade galega de 
forma específica e vinculado a demanda 
nacional e internacional de perfís 
profesionais como os resultantes do doble 
grao proposto.  
 
 

Evidencias da participación de axentes 
externos no desenvolvemento do proxecto 
de título 

O deseño contou coa participación de 
profesionais e entidades do sector 
audiovisual e publicitario, que achegaron 
perspectivas sobre perfís demandados e 
tendencias emerxentes. Estas 
colaboracións garantizan a relevancia 
práctica, actualidade e conexión co 
mercado laboral do doble grao.  
 

DOCUMENTACIÓN QUE É PRECISO ACHEGAR COA DECLARACIÓN DE INTERESE 



   
 
 

 
 

☒ Acordos das xuntas dos centros que interveñen na proposta 

SINATURAS DAS PERSOAS RESPONSABLES DA PROPOSTA 

Indicar nome completo e cargo 

 
 
 
 
 
 

 

 

 

 
Data límite para a presentación da declaración de interese: 17/10/2025 
 
Remitir a: 

UDC: vti@udc.gal 
USC: sxopra@usc.gal 
UVigo: verifica.grao@uvigo.gal (grao); verifica@uvigo.gal (máster) 

 

 

mailto:vti@udc.gal
mailto:sxopra@usc.gal
mailto:verifica.grao@uvigo.gal
mailto:verifica@uvigo.gal

